PLAN DE ESTUDIOS

MODELO
EDUCATIVO
ATELIER

Inmersién

W)

Conceptualizacion

W)

oi 02
semestre semestre
) ANO BASE

Tendras la oportunidad de desarrollar proyectos de responsabilidad
social en conjunto con las demas disciplinas de la institucion.

Proceso de Innovacion W)
Tipos de pensamiento légico y
critico.

Fundamentos del Disefio (V)
Semantica de los objetos a
través de codigos visuales.

Evolucion del Disefio W)
Tecnologia y la cultura del
consumo en la modernidad y
posmodernidad.

Dibujo | W)
Conceptualizacion de ideas
para representarlas a través de
imagenes.

Cultura de negocios W)
El contexto de la economia en
funcién de la globalizacion.

Dibujo digital W)
Herramientas  digitales de
representacion  gréfica con
vectores.

Prototipado 2D W)
Creacion de maquetas
visuales.

Andlisis de laInformacién (V)
Principios de la investigacion
formal.

Composicionyfotografia (V)
El papel de la fotografia en el
disefio grafico.

Introduccion al Disefio

Grafico W)
Desarrollo creativo de proyec-
tos de disefio grafico.

Dibujo Il W)
Generacion de conocimiento
sobre técnicas de dibujo para
proyectos graficos.

Admin. de proyectos (V)
Métodos y herramientas para
la administracion de proyectos.

Maquetacion digital 1 )
Herramientas digitales para la
representacion de propuestas
creativas.

Prototipado 3D W)
Disefio  de prototipos
tridimensionales.

03

semestre

W DISENO
DE MENSAJE
Etnografia | W)
Observacion

Métodos de investigacion de
campo para recopilar datos.

Disefio Mensajes W)
Bases generales
caracteristicas de los procesos
comunicativos.

Semiética W)
Fundamentos semidticos
(simbolos y signos) para el
desarrollo de comunicacion.

Tipografia W)
Concepto, evolucion, disefio y
gestion formal de la tipografia.

Propuesta de valor W)
Definicion y  soluciones
relevantes para los diferentes
segmentos de mercado.

Maquetacion Digital Il ()
Generacién de conocimiento
de software para desarrollar
piezas de diseno editorial.

Prototipado en Produccién (1)
Grafica

Disefio de medios impresos y
retoque de imagenes.

04
semestre

() EXPERIENCIA
DE MARCA

Etnografia Il entrevistas (V)

Herramientas para disefiar
protocolos de entrevista.
Estrategias de W)

Experiencia de Marca
Procesos de andlisis, creacion
y administracion estratégica de
marca.

Mercadotecnia Emocional (V)
Exploracién de personalidad,
necesidades y deseos para la
comunicacion estatégica.

Medios  Interactivos (V)
Desarrollo de propuestas de
disefio -Motion Graphics- con
interactividad.

Relaciones y canales )
Estudio sobre interacciones
humana y sus dindmicas de
comunicacion.

Lenguajes Audiovisuales ()
Aprendizaje sobre el lenguaje
audiovisual y herramientas de
video digital.

Prototipado experencial (V)
Técnicas y metodologias de
innovacion y pensamiento de
disefio.



05
semestre

(V)ESTRATEGIADE
REDES SOCIALES

Etnografia lll W)
Artefactos culturales
Investigacion sobre el contexto
social y cultural del mercado.

Disefio de Estrategiasde (4)
Mercado en Redes Sociales
Estrategias  integrales  de
andlisis, creacion y gestion de
redes sociales.

Mercadotecnia Viral W)
Tacticas para la viralidad
comunicativa en proyectos de
mercadotecnia.

Plataforma de Interaccion (V)
enLinea

Soluciones tacticas digitales
para incentivar relaciones entre
personas y empresas.

Alianzas W)
Herremaineta de negociacion
y capitalizacion de alianzas con
entidades clave en un proyecto.

Lenguajes  Digitales ()
Conocimiento ~ técnico  en
lenguajes de programacion en
plataformas de internet y apps.

Prototipado en redes )
sociales

Presentacion de estrategias
creativas en redes sociales.

06
semestre

(V) E-COMMERCE

Disefio  participativo (V)
Técnicas de disefio participativo
y gestion de negocios.

Disefio en W)
Medio Digitales
Requerimientos conceptuales
y tecnicos de propuestas de
e-commerce.

Habitos de Consumode (V)
Informacién en Linea

El papel de los usuarios en las
dindmicas de consumo en
linea.

Programacion  Analitica (V)
Técnicas de medicion de
interactividad e informacion en
medios digitales.

Estructura de costos W)
eingresos

Definicion de  costos vy
planeacion contable en
proyectos profesionales.

Estrategia en Medios ()
Digitales

Optimizacion estratégica
de recursos en campanas
de  comunicacion  digitall.

Prototipado en Multimedia(¥)
Diseno de prototipos
multimedia integrados.

DISENO GRAFICO Y

07
semestre

() COMUNICA-
CION INTEGRAL

Co-disefio W)
Investigaciéon de  aspectos
éticos, sociales y culturales.

Disefio Estratégico W)
Integral
Estrategias  mercadoldgicas

de arte, disefio y medios de
comunicacion.

Patronesy Conductasde (V)
Consumo en la Sociedad
Fundamentos de la conducta
de consumo.

Gestion de Medios W)
Desarrollo de estrategias en
medios de  comunicacion
analogos y digitales.

Plan de proyecto W)
Aspectos de gestion adminis-
trativa de un proyecto.

Comunicacion Integral )
Comunicacion y andlisis en
proyectos creativos integrales.

Prototipado de W)
Comunicacion  Estratégico
Desarrollo de propuestas de
comunicacion estratégica.

08
semestre

W)

MERCADOTECNIA ESTRATEGICA

09
semestre

TESIS MULTIDISCIPLINARIA

Podras experimentar el desarrollo de una tesis multidisciplinaria,
fusionando el talento de todas las disciplinas para brindar una

solucion holistica.

Investigacion  integral ()
Nuevas condiciones de los
negocios en la economia
global.

Andlisis de conceptos (V)
Transformacion de la
informacion en datos Utiles.

Interpretacién de W)
resultados
Metodologias para la

interpretacion de resultados.

Preproducciony W)
documentacion

Documentar un proyecto de
disefio.

Gestion de W)
equipos multidisciplinarios
Fortalezas y  debilidades
personales.

Propuestas de concepto (V)
Evaluar propuestas y definir
estrategias de proyecto.

Pruebas de concepto )
Herramientas para evaluar la
experiencia de un proyecto.

Sintesis de conceptos ()
Metodologias para sintetizar
conceptos.

Validacién de conceptos (V)
Criterios de validacién de

un proyecto de diseno.
Producciény W)
documentacion

Modelos de negocio y

evaluacion de resultados.

Estrategia de negocios (V)
Coémo crear y administrar
distintas etapas de un modelo
de negocios.

Postproduccién W)
Monitoreo de operacién de un
negocio.



